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1. Общие положения 

1.1 ГИА – обязательная часть образовательной программы, завершающая ее 

освоение и направленная на оценку соответствия результатов освоения обучающимися 

образовательной программы соответствующим требованиям ФГОС СПО. 

Программа государственной итоговой аттестации по специальности среднего 

профессионального образования 42.02.01 Реклама разработана на основе федерального 

государственного образовательного стандарта среднего профессионального образования 

(ФГОС СПО) по специальности 42.02.01 Реклама, утвержденного приказом Министерства 

просвещения Российской Федерации от 21.07.2023 N 552. 

1.2 Квалификация – специалист по рекламе 

1.3 Срок получения образования по образовательной программе: 2 года 10 месяцев 

на базе основного общего образования. 

1.4. Цель государственной итоговой аттестации – установление соответствия 

результатов освоения обучающимися образовательной программы по специальности 

42.02.01 Реклама соответствующим требованиям ФГОС СПО с учетом требований 

регионального рынка труда, их готовность и способность решать профессиональные задачи.  

1.5. Задачи государственной итоговой аттестации: 

- определение соответствия навыков, умений и знаний выпускников современным 

требованиям рынка труда, квалификационным требованиям ФГОС СПО и регионального 

рынка труда; 

– определение степени сформированности профессиональных компетенций, 

личностных качеств, соответствующих ФГОС СПО и наиболее востребованных на рынке 

труда. 

1.6. Объем времени, отводимый на подготовку и проведение ГИА: 

216 часов / 6 недель: 

1.7. Формы ГИА. 

ГИА проводится в форме демонстрационного экзамена. 

1.7. Настоящая программа устанавливает требования к демонстрационному экзамену, 

методику его выполнения и критерии оценивания. 

1.8. Программа разработана на основании нормативных правовых документов и 

локальных актов, регулирующих вопросы организации и проведения ГИА: 

- Федерального закона от 29.12.2012 № 273-ФЗ «Об образовании в Российской 

Федерации»; 
- Приказа Министерства просвещения Российской Федерации от 24.28.2022 № 762 

«Об утверждении Порядка организации и осуществления образовательной деятельности по 
образовательным программам среднего профессионального образования»; 

- Приказа Министерства просвещения Российской Федерации от 08.11.2021 № 800 
«Об утверждении Порядка проведения государственной итоговой аттестации по 

образовательным программам среднего профессионального образования»; 
- Федерального государственного образовательного стандарта среднего 

профессионального образования по специальности по специальности 42.02.01 «Реклама» 

утвержденного приказом Минпросвещения России от 21.07.2023 №552; 



  

- Локальных нормативных актах СмолГУ. 

1.10. Результаты освоения образовательной программы в виде компетенций и формы 
проверки их освоения отражены в таблице 1. 



 

Таблица 1. Общие и профессиональные компетенции 

Код и наименование 

компетенции 

Требования к знаниям, умениям  Форма проверки ГИА Показатели оценивания ГИА 

1 2 3 4 

ОК 01 Выбирать способы решения задач 

профессиональной деятельности 

применительно к различным контекстам 

Умения: распознавать задачу и/или проблему в 

профессиональном и/или социальном контексте; анализировать 

задачу и/или проблему и выделять её составные части; 

определять этапы решения задачи; выявлять и эффективно искать 

информацию, необходимую для решения задачи и/или проблемы; 

составить план действия; определить необходимые ресурсы; 

владеть актуальными методами работы в профессиональной и 

смежных сферах; реализовать составленный план; оценивать 

результат и последствия своих действий (самостоятельно или с 

помощью наставника) 

Знания: актуальный профессиональный и социальный контекст, в 

котором приходится работать и жить; основные источники 

информации и ресурсы для решения задач и проблем в 

профессиональном и/или социальном контексте; алгоритмы 

выполнения работ в профессиональной и смежных областях; 

методы работы в профессиональной и смежных сферах; 

структуру плана для решения задач; порядок оценки результатов 

решения задач профессиональной деятельности 

Демонстрационный 

экзамен: 

- комплект оценочной 

документации для 

проведения 

демонстрационного 

экзамена 

 

1. Анализ ситуации 

рекламодателя и брифование: 

- наличие описания целевой 

аудитории в брифе 

- соответствие цели рекламных 

мероприятий требованиям 

заказчика; 

- наличие и логика построения 

брифа; 

- информация об объекте 

рекламирования; 

- указание каналов рекламы в 

брифе; 

- перечисление конкурентов в 

брифе. 

2. Разработка ключевых 

рекламных решений: 

- соответствие нейма профилю 

заказчика; 

- оригинальность слогана и его 

соответствие целям; 

- отражение специфики товарной 

категории в логотипе; 

- применимость предложенных 

разработок в рекламных 

мероприятиях. 

3. Разработка рекламных 

носителей: 

- качество и оригинальность 

рекламных текстов; 

- умение представлять макеты 

рекламных носителей; 

- подбор и использование 

офферов; 

- эффективность креативных 

решений. 

ОК 2 Использовать современные средства 

поиска, анализа и интерпретации 

информации и информационные 

технологии для выполнения задач 

профессиональной деятельности 

Умения: определять задачи для поиска информации; определять 

необходимые источники информации; планировать процесс 

поиска; структурировать получаемую информацию; выделять 

наиболее значимое в перечне информации; оценивать 

практическую значимость результатов поиска; оформлять 

результаты поиска; применять средства информационных 

технологий для решения профессиональных задач; использовать 

современное программное обеспечение 

Знания: номенклатура информационных источников, 

применяемых в профессиональной деятельности; приемы 

структурирования информации; формат оформления результатов 

поиска информации; современные средства и устройства 

информатизации; порядок их применения  и программное 

обеспечение в профессиональной деятельности. 

ОК 3 Планировать и реализовывать 

собственное профессиональное и 

личностное развитие, 

предпринимательскую деятельность в 

профессиональной сфере, использовать 

Умения: определять актуальность нормативно-правовой 

документации в профессиональной деятельности; применять 

современную научную профессиональную терминологию; 

определять и выстраивать траектории профессионального 

развития и самообразования 



 

знания по правовой и финансовой 

грамотности в различных жизненных 

ситуациях 

Знания: содержание актуальной нормативно-правовой 

документации; современная научная и профессиональная 

терминология; возможные траектории профессионального 

развития и самообразования 

4. Продвижение торговых марок 

и брендов в сети Интернет: 

- разработка стратегий 

продвижения бренда в сети 

Интернет; 

- создание рекламных кампаний 

бренда в сети Интернет; 

- использование современных 

средств поиска и анализа 

информации; 

- применение информационных 

технологий для выполнения 

задач. 

5. Стратегическое и тактическое 

планирование рекламных 

кампаний: 

- определение ключевых целей 

рекламной кампании; 

- формулирование задач 

рекламной кампании; 

- выбор форм, каналов и методов 

рекламного проведения; 

- определение оптимальных 

носителей рекламы. 

6. Итоговая оценка выполнения 

заданий. 

 

ОК 4 Эффективно взаимодействовать и 

работать в коллективе и команде 

 

Умения: организовывать работу коллектива и команды; 

взаимодействовать с коллегами, руководством, клиентами в ходе 

профессиональной деятельности 

Знания: психологические основы деятельности коллектива, 

психологические особенности личности; 

основы проектной деятельности 

 

ОК 5 Осуществлять устную и письменную 

коммуникацию на государственном языке 

Российской Федерации с учетом 

особенностей социального и культурного 

контекста 

Умения: грамотно излагать свои мысли и оформлять документы 

по профессиональной тематике на государственном языке, 

проявлять толерантность в рабочем коллективе 

Знания: особенности социального и культурного контекста; 

правила оформления документов и построения устных 

сообщений. 

ОК 6 Проявлять гражданско-

патриотическую позицию, 

демонстрировать осознанное поведение 

на основе традиционных российских 

духовно-нравственных ценностей, в том 

числе с учетом гармонизации 

межнациональных и межрелигиозных 

отношений, применять стандарты 

антикоррупционного поведения 

Умения: описывать значимость своей профессии 

(специальности); применять стандарты антикоррупционного 

поведения. 

Знания: сущность гражданско-патриотической позиции, 

общечеловеческих ценностей; значимость профессиональной 

деятельности по профессии (специальности); стандарты 

антикоррупционного поведения и последствия его нарушения. 

ОК 7Содействовать сохранению 

окружающей среды, 

ресурсосбережению, применять знания 

об изменении климата, принципы 

бережливого производства, эффективно 

действовать в чрезвычайных ситуациях 

Умения: соблюдать нормы экологической безопасности; 

определять направления ресурсосбережения  в рамках 

профессиональной деятельности по профессии (специальности) 

Знания: правила экологической безопасности при ведении 

профессиональной деятельности; основные ресурсы, 

задействованные в профессиональной деятельности; пути 

обеспечения ресурсосбережения 

ОК 8 Использовать средства физической 

культуры для сохранения и укрепления 

здоровья в процессе профессиональной 

деятельности и поддержания необходимого 

уровня физической подготовленности 

Умения: использовать физкультурно-оздоровительную 

деятельность для укрепления здоровья, достижения жизненных и 

профессиональных целей; применять рациональные приемы 

двигательных функций в профессиональной деятельности; 

пользоваться средствами профилактики перенапряжения, 

характерными для данной профессии (специальности) 

Знания: роль физической культуры  в общекультурном, 



 

профессиональном и социальном развитии человека; основы 

здорового образа жизни; условия профессиональной 

деятельности и зоны риска физического здоровья для профессии 

(специальности); средства  профилактики 

ОК 9 Пользоваться профессиональной 
документацией на государственном и 
иностранном языках 

Умения: понимать общий смысл четко произнесенных 

высказываний на известные темы (профессиональные и бытовые), 

понимать тексты на базовые профессиональные темы; 

участвовать в диалогах на знакомые общие и профессиональные 

темы; строить простые высказывания о себе и о своей 

профессиональной деятельности; кратко обосновывать и 

объяснить свои действия (текущие и планируемые); писать 

простые связные сообщения на знакомые или интересующие 

профессиональные темы 

Знания: правила построения простых и сложных предложений на 

профессиональные темы; основные общеупотребительные 

глаголы (бытовая и профессиональная лексика); лексический 

минимум, относящийся к профессиональной деятельности 

ПМ.01Проведен

ие исследований 

для создания и 

реализации 

рекламного 

продукта 
 

ПК 1.1. Определять 

целевую аудиторию и 

целевые группы 

Практический опыт: выявления основных и второстепенных 

конкурентов; проведения качественных аналитических 

исследований конкурентной среды. 

Умения: производить качественные аналитические исследования 

целевой аудитории и потребителей; анализировать каналы 

коммуникации в соответствии характеристикам аудитории; 

доводить информацию заказчика до целевой аудитории; 

использовать приемы привлечения аудитории при проведении 

исследований; использовать приемы управления аудиторией и ее 

вниманием при проведении исследований; уметь завоевывать 

доверие и внимание аудитории при проведении исследований, 

привлекать и мотивировать ее участие в исследовании. 

Знания: способов анализа рынка, целевой аудитории и 

конкурентной среды; аудиторию различных средств рекламы; 

формы и методы работы с аудиторией, мотивации труда; 

технологии воздействия на аудиторию при проведении 

маркетингового исследования. 

Демонстрационный 

экзамен: 

- комплект оценочной 

документации для 

проведения 

демонстрационного 

экзамена 

 



 

ПК 1.2. Проводить 

анализ объема рынка 

Практический опыт: проведения анализа рынка; проведения 

качественных аналитических исследований рынка; 

применения инструментов комплекса маркетинга для 

проведения маркетинговых исследований объекта 

рекламирования. 

Умения: производить качественные аналитические исследования 

рынка.. 

Знания: методов и технологии изучения рынка, его потенциала и 

тенденций развития. 

 

ПК 1.3. Проводить 
анализ конкурентов 

Практический опыт: выявления основных и второстепенных 

конкурентов; 

 проведения качественных аналитических исследований 

конкурентной среды. 

Умения: производить качественные аналитические исследования 

конкурентной среды; уметь организовывать и уверенно проводить 

маркетинговые исследования, определять их задачи. 

Знания: отраслевую терминологию; методики и инструменты для 

проведения маркетингового исследования; структуру и алгоритм 

проведения исследований и требования к ним; основ маркетинга. 

ПК 1.4. Осуществлять 
определение и 
оформление целей и 
задач рекламных и 
коммуникационных 
кампаний, акций и 
мероприятий 

Практический опыт: определения целей и задач рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий; 

планирования системы маркетинговых коммуникаций; разработки 

стратегии маркетинговых коммуникаций. 

..Умения: преобразовывать требования заказчика в бриф. 

Знания: принципов выбора каналов коммуникации; виды и 

инструменты маркетинговых коммуникаций;  важность учета 

пожеланий заказчика при разработке при планировании 

коммуникационных каналов и разработке творческих стратегий; 

важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных 

носителей 
ПМ.02 
Разработка и 
осуществление 
стратегическог
о 
планирования 
рекламных и 
коммуникацио
нных 
кампаний, 

ПК 2.1. Проводить 
стратегическое и 
тактическое 
планирование 
рекламных и 
коммуникационных 
кампаний, акций и 
мероприятий 

Практический опыт: планирования системы маркетинговых 

коммуникаций. 

Умения: определять ключевые цели рекламной кампании; 

формулировать задачи рекламной кампании исходя из целей РК; 

осуществлять выбор форм, каналов и методов рекламного 

продвижения; определять конкретные носители рекламы и их 

оптимальное сочетание; определять и варьировать способы и 

каналы продвижения изделия, услуги, торговой марки; определять 

бюджет РК исходя из поставленных целей и задач; определять и 

варьировать комбинацию основных каналов информирования ЦА 



 

акций и 
мероприятий 

(целевой аудитории); определять эффективность хода РК и 

осуществлять его коррекцию для достижения максимальной 

эффективности; учитывать мнение заказчика при планировании 

РК ; использовать современные приемы и технологии проведения 

и управления системой маркетинговых коммуникаций. 

Знания: методики рекламного планирования; 

инструментов рекламного планирования ; систему маркетинговых 

коммуникаций; виды и инструменты маркетинговых 

коммуникаций; принципы выбора каналов коммуникации; 

аудиторию различных средств рекламы; отраслевую 

терминологию; формы и методы работы с аудиторией, мотивации 

труда; технологии воздействия на аудиторию в системе 

маркетинговых коммуникаций ; принципы стратегического и 

оперативного планирования РК; виды запросов пользователей в 

поисковых системах интернета; особенности размещения 

контекстно-медийных объявлений в интернете; принципы 

функционирования современных социальных медиа; виды и 

инструменты маркетинговых коммуникаций; важность учета 

пожеланий заказчика при планировании рекламной кампании; 

важность учета пожеланий заказчика при разработке системы 

маркетинговых коммуникаций и определении рекламных 

носителей. 

ПК 2.2. Предъявлять 

результаты 

стратегического и 

тактического 

планирования 

рекламных и 

коммуникационных 

кампаний, акций и 

мероприятий в 

установленных 

форматах 

Практический опыт: разработки стратегии маркетинговых 

коммуникаций. 

Умения: составлять полнофункциональные брифы на РК с учетом 

результатов анализа рынка и конкурентной среды; разрабатывать 

стратегию маркетинговых коммуникаций продвижения на рынке 

торговой марки, товаров, услуг; создавать план РК с учетом 

поставленных целей и задач; осуществлять медиапланирование; 

определять и обеспечивать максимальные KPI в пределах 

рекламного бюджета; эффективно настраивать рекламную 

кампанию для достижения максимальных KPI; осуществлять 

руководство ходом проведения рекламных кампаний; 

преобразовывать требования заказчика в бриф; доводить 

информацию заказчика до ЦА; использовать методы и способы 

привлечения пользователей к рекламной кампании; уметь 

организовывать и уверенно проводить рекламные мероприятия ; 

использовать приемы привлечения внимания к рекламным 

мероприятиям; использовать приемы управления аудиторией и ее 

вниманием при проведении рекламных мероприятий. 

Знания: важность учета пожеланий заказчика при разработке при 



 

планировании коммуникационных каналов и разработке 

творческих стратегий и рекламных носителей; логику и структуру 

плана рекламной кампании; логику и структуру медиаплана 

структуру брифа и требования к нему; важность определения 

оригинальной идеи для рекламной кампании 

ПМ.03 
Продвижение 
торговых 
марок, брендов 
и организаций 
в среде 
Интернет 
средствами 
цифровых 
коммуникацио
нных 
технологий 

ПК 3.1. Разрабатывать 
стратегии продвижения 
бренда в сети Интернет 

Практический опыт: аналитической работы при разработке 

стратегии продвижения в сети Интернет; выбора оптимальной 

стратегии продвижения в сети Интернет; постановки задач 

продвижения объекта рекламирования в сети Интернет.. 

Умения: определять тип рекламной стратегии продвижения 

бренда в сети Интернет; разрабатывать рекламную стратегию 

продвижения бренда в сети Интернет. 

Знания: типов рекламных стратегий продвижения бренда в сети 

Интернет; способов разработки рекламных стратегий 

продвижения бренда в сети Интернет. 

ПК 3.2. Разрабатывать 
рекламные кампании 
бренда в сети Интерне 

Практический опыт: подбора и использования оффера; разработки 

рекламной кампании в сети Интернет. 

Умения: подбирать ключевые слова и словосочетания с 

максимальным показом для поискового продвижения; 

использовать специальные методы и сервисы повышения 

обратной связи с ЦА; проверять рекламные материалы на 

уникальность/оригинальность; представлять разработанные 

макеты рекламных носителей в виде наглядных и достоверных 

мокапов; обеспечивать качественное функционирования сайта; 

писать оригинальные и качественные рекламные тексты, в том 

числе и для веб-сайтов и социальных групп; находить идеи и 

предложения для усиления воздействия рекламной кампании на 

ЦА; разрабатывать креативные и качественные макеты рекламных 

и информационных носителей, в том числе инфографику в сети 

Интернет; осуществлять руководство ходом проведения 

рекламных кампаний в сети Интернет; преобразовывать 

требования заказчика в бриф; учитывать мнение заказчика при 

планировании РК. 

Знания: возможности Интернет-ресурсов для рекламирования 

товаров/услуг; виды сайтов, их возможности и варианты 

применения  

требования к качественному функционированию сайтов; виды и 

инструменты маркетинговых коммуникаций; отраслевую 

терминологию; важность учета пожеланий заказчика при -

планировании рекламной кампании в сети Интернет; структуру 

брифа и требования к нему. 



 

 ПК 3.3. Проводить 
рекламную кампанию 
инструментами 
поисковой 
оптимизации, 
контекстно-медийной 
рекламы и маркетинга 
в социальных сетях 

Практический опыт: -структуры и базовых принципов рекламного 

сообщения; реализации рекламной кампании в сети Интернет. 

Умения: использовать поисковые системы интернета; 

использовать технологии поисково-контекстной рекламы; 

использовать системы размещения контекстно-медийной 

рекламы; использовать специальные профессиональные сервисы 

для оценки эффективности рекламы в интернете; создавать и 

обрабатывать графические и текстовые материалы с 

использованием программных средств, облачных и сетевых 

технологий; конвертировать файлы в нужные форматы; 

использовать сетевые средства проверки текстовых материалов на 

оригинальность и антиплагиат; размещать рекламные материалы 

в социальных медиа; разрабатывать концепт дизайна и первичной 

визуализации в сети Интернет, представляя их в виде мудборда 

или референсов; определять эффективные офферы; создавать 

оригинальные и стильные логотипы; составлять тексты 

информационных, нативных и иных сообщений для размещения в 

социальных медиа; создавать оригинальные, современные по 

стилю сайты; использовать приемы внутренней и внешней 

оптимизации сайтов; повышать информационную наглядность 

сайтов; создавать качественные макеты иллюстраций для 

публикации в социальных сетях; разрабатывать элементы 

фирменного стиля и РК с учетом пожеланий и профиля заказчика; 

доводить информацию заказчика до ЦА; использовать методы и 

способы привлечения пользователей в интернет-сообщество; 

использовать современные приемы и технологии проведения и 

управления презентациями; использовать приемы управления 

аудиторией и ее вниманием при разработке дизайна и стратегий в 

сети Интернет. 

Знания: отраслевую терминологию; важность учета пожеланий 

заказчика при разработке дизайна и стратегий в сети Интернет; 

важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных 

носителей в сети Интернет. 

ПМ.04 

Создание 

ключевых 

вербальных и 

визуальных 

сообщений и 

основных 

креативных 

ПК 4.1. Разрабатывать 

творческие рекламные 

решения для 

достижения целей 

креативной стратегии 

рекламной/коммуникац

ионной кампании 

Практический опыт: подбора и использования визуальных идей 

фотоизображений, рекламных проектов визуальной информации, 

идентификации и коммуникации, фото- и видеопроектов объекта 

рекламирования с учетом Уникального Торгового Предложения 

(УТП); поиска и подбора оригинального нейма и слогана. 

Умения: использовать поисковые системы интернета; 

использовать технологии поисково-контекстной рекламы и их 

системы размещения; определять эффективные УТП (уникальные 



 

решений и 

творческих 

материалов на 

основных 

рекламных 

носителях 

торговые предложения) и офферы; доводить информацию 

заказчика до ЦА; использовать методы и способы привлечения 

пользователей в интернет-сообщество.. 

Знания: виды и инструменты маркетинговых коммуникаций; 

отраслевую терминологию; требования к визуальным и текстовым 

материалам в социальных сетях и на сайте объекта 

рекламирования для обеспечения максимальной коммуникации с 

аудиторией ; технологии воздействия на аудиторию при с 

применением визуальных и текстовых материалов в социальные 

сети и на сайте объекта рекламирования в соответствии 

поставленным задачам.. 

ПК 4.2. Разрабатывать 

творческие рекламные 

решения в целях 

тактического 

планирования 

рекламной 

коммуникационной 

кампании 

Практический опыт: определения оригинальной идеи для 

рекламной кампании; подбора и использования визуальных идей 

фотоизображений, рекламных проектов визуальной информации, 

идентификации и коммуникации, фото- и видеопроектов объекта 

рекламирования с учетом инсайта для РК. 

Умения: использовать специальные методы и сервисы повышения 

обратной связи с ЦА; проверять рекламные материалы на 

уникальность/оригинальность. 

Знания: отраслевую терминологию   

важность учета; пожеланий заказчика при планировании 

рекламной кампании 

ПК 4.3. Проводить 
разработку и 
размещение 
рекламного 
контента для 
продвижения 
торговой 
марки/бренда/орган
изации в сети 
Интернет 

Практический опыт: оформления текстовых и графических 

документов; оформление рекламных носителей, в том числе 

текстовых и графических; создания визуальных идей 

фотоизображений, рекламных проектов  

визуальной информации, идентификации и коммуникации, фото- 

и видеопроектов объекта рекламирования с учетом, поставленных 

задач в области рекламы. 

Умения: использовать специальные профессиональные сервисы 

для оценки эффективности рекламы в интернете; создавать и 

обрабатывать графические и текстовые материалы с 

использованием программных средств, облачных и сетевых 

технологий; конвертировать файлы в нужные форматы; 

использовать сетевые средства проверки текстовых материалов на 

оригинальность и антиплагиат; размещать рекламные материалы 

в социальных медиа -подбирать визуальные и текстовые 

материалы в социальных сетях и на сайте объекта 

рекламирования для интернет-продвижения; представлять 

разработанные макеты рекламных носителей в виде наглядных и 

достоверных мокапов; обеспечивать качественное 



 

функционирования сайта  

писать оригинальные и качественные рекламные тексты, в том 

числе и для веб-сайтов; создавать графические материалы 

рекламного характера; находить идеи и предложения для 

усиления воздействия рекламной кампании на ЦА; разрабатывать 

концепт дизайна и первичной визуализации, представляя их в 

виде мудборда или референсов; составлять тексты 

информационных, нативных и иных сообщений для размещения в 

социальных медиа; Создавать оригинальные, современные по 

стилю сайты; разрабатывать креативные и качественные макеты 

рекламных и информационных носителей, в том числе 

инфографику; использовать приемы внутренней и внешней 

оптимизации сайтов; повышать информационную наглядность 

сайтов; создавать качественные макеты иллюстраций для 

публикации в социальных сетях. 

Знания: программное обеспечение, необходимое для 

макетирования рекламных носителей возможности интернет-

ресурсов для макетирования рекламных носителей  

виды сайтов, их -возможности и варианты применения; 

требования к качественному функционированию сайтов; 

программное обеспечение, необходимое для макетирования 

рекламных носителей технические средства  

создания визуального контента; возможности и ресурсы для 

макетирования рекламных носителей; виды и инструменты 

маркетинговых коммуникаций; структуру брифа и требования к 

нему; важность учета пожеланий заказчика при разработке 

фирменного дизайна и элементов фирменного стиля; важность 

учета пожеланий заказчика при разработке рекламных носителей; 

требования к электронной презентации для обеспечения 

максимальной коммуникации с аудиторией; технологии 

воздействия на аудиторию при проведении презентаций и защит 

проектов. 



  

2. Процедура проведения ГИА 

Основные требования к проведению демонстрационного экзамена 

Демонстрационный экзамен проводится на основе требований к результатам 

освоения образовательных программ среднего профессионального образования, 

установленных в соответствии с ФГОС СПО. 

Процедура проведения демонстрационного экзамена 

Процедура проведения демонстрационного экзамена изложена в Положении о 

порядке организации и проведения государственной итоговой аттестации по 

образовательным программам среднего профессионального образования в федеральном 

государственном бюджетном образовательном учреждении высшего образования 

«Смоленский государственный университет» (утверждено приказом ректора от 

26.09.2024 № 01-189, с изменениями) 

 

3. Обеспечение проведения ГИА 

Образовательная организация должна располагать на праве собственности или 

ином законном основании материально-технической базой, обеспечивающей проведение 

всех видов учебной деятельности обучающихся, предусмотренных учебным планом, с 

учетом ПООП. 

В случае реализации с использованием сетевой формы требования к реализации 

проведения ГИА должны обеспечиваться совокупностью ресурсов материально-

технического и учебно- методического обеспечения, предоставляемого организациями, 

участвующими в реализации обеспечение проведения ГИА с использованием сетевой 

формы. 

Специальные помещения должны представлять собой учебные аудитории для 

проведения ГИА, предусмотренных образовательной программой, в том числе 

групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной 

аттестации, а также помещения для самостоятельной работы, мастерские и лаборатории, 

оснащенные оборудованием, техническими средствами обучения и материалами, 

учитывающими требования международных стандартов. 

Помещения для самостоятельной работы обучающихся должны быть оснащены 

компьютерной техникой с возможностью подключения к информационно- 

телекоммуникационной сети "Интернет" и обеспечением доступа в электронную 

информационно-образовательную среду образовательной организации (при наличии). 

В случае применения электронного обучения, дистанционных образовательных 

технологий допускается применение специально оборудованных помещений, их 

виртуальных аналогов, позволяющих обучающимся осваивать ОК и ПК. 

Образовательная организация должна быть обеспечена необходимым комплектом 

лицензионного программного обеспечения. 

Библиотечный фонд образовательной организации должен быть укомплектован 

печатными и (или) электронными учебными изданиями (включая учебники и учебные 

пособия) по каждой дисциплине (модулю) из расчета одно печатное и (или) электронное 

учебное издание по каждой дисциплине (модулю) на одного обучающегося. 

В качестве основной литературы образовательная организация использует 

учебники, учебные пособия, предусмотренные ПООП. 

В случае наличия электронной информационно-образовательной среды 

допускается замена печатного библиотечного фонда предоставлением права 

одновременного доступа не менее 25 процентов обучающихся к цифровой (электронной) 

библиотеке. 

Обучающиеся инвалиды и лица с ограниченными возможностями здоровья 

должны быть обеспечены печатными и (или) электронными учебными изданиями, 

адаптированными при необходимости для обучения указанных обучающихся. 

 

3.1. Источники информации для прохождения ГИА 



  

Информационными источниками должны служить официальные документы 

законодательной и исполнительной властей Российской Федерации, дискуссионные 

публикации в журналах, сборниках, монографиях, а также выступления в печати и 

комментарии специалистов за последнее время. Кроме этого, следует широко 

использовать нормативные материалы, учебники, методические пособия, лекции по теме 

и т.п. 
 

3.2 Список основной учебной литературы: 

 Нормативно-правовые акты:  

1.1 ГОСТ Р 1.0 - 2004 Стандартизация в Российской Федерации. Основные 

положения. – М.: ИПК Изд-во стандартов, 2005  

1.2 ГОСТ Р 1.2-2004 Стандартизация в Российской Федерации. Стандарты 

национальный Российской Федерации. Правила разработки, утверждения, обновления и 

отмены. – М.: ИПК Изд-во стандартов, 2005  

1.3 ГОСТ Р 1.4–2004 Стандартизация в Российской Федерации. Стандарты 

организации. Общие положения. – М.: ИПК Изд-во стандартов, 2005  

1.4 ГОСТ Р 1.5–2004 Стандартизация в Российской Федерации. Стандарты 

национальные. Правила построения, изложения, оформления и обозначения. - М.: ИПК 

Изд-во стандартов, 2005  

1.5 ГОСТ Р 1.8–2004 Стандарты межгосударственные. Правила проведения в 

Российской Федерации работ по разработке, применению, обновлению и прекращению 

применения. - М.: ИПК Изд-во стандартов, 2005  

1.6 ГОСТ Р 1.9–2004 Знак соответствия национальным стандартам Российской 

Федерации. Изображение. Порядок применения. - М.: ИПК Изд-во стандартов, 2005  

1.7 ГОСТ Р 1.10–2004 Правила стандартизации и рекомендации по 

стандартизации. Порядок разработки, утверждения, изменения, пересмотра и отмены. - 

М.: ИПК Изд-во стандартов, 2005  

1.8 ГОСТ Р 1.12–2004 Стандартизация в Российской Федерации. Термины и 

определения. - М.: ИПК Изд-во стандартов, 2005  

1.9 ГОСТ 1.1–2002 Межгосударственная системы стандартизации. Термины и 

определения. – М.: Стандартинформ, 2003  

1.10 ГОСТ Р 1.3–2002 Межгосударственная система стандартизации. Правила и 

методы принятия международных и региональных стандартов в качестве 

межгосударственных. – М.: Стандартинформ, 2005 1.11 Правила по сертификации. 

Система сертификации ГОСТ Р. Правила функционирования системы добровольной 

сертификации услуг. Утверждены Госстандартом России 21.08.2003 № 97  

1.12 ОК (МК ИСО/ИНФКО МКС) 001-2000. Общероссийский классификатор 

стандартов  

1.13 ГОСТ Р 8.563-96 Государственная система обеспечения измерений. 

Методика выполнения измерений  

1.14 Правила по проведению сертификации в Российской Федерации. 

Постановление Госстандарта России 10.05.2000 № 26  

1.15 ПР 50.2.003-94. ГСИ. Порядок осуществления государственного 

метрологического надзора за количеством товаров, отчуждаемых при совершении 

торговых операций  

1.16 СП 1.1.1058-01 Организация и проведение производственного контроля за 

соблюдением санитарных правил и выполнением санитарно-

противоэпидемиологических (профилактических) мероприятий  

1.17 ГОСТ 2.114-95 Технические условия (общие правила построения, изложения, 

оформления, согласования и утверждения технических условий на продукцию)  

1.18 ГОСТ Р ИСО 9000-2008 «Система менеджмента качества. Основные 

положения и словарь»  

1.19 ГОСТ 50647-94 «Общественное питание. Термины и определения14 22  



  

1.20 ГОСТ Р 50763-2007 «Общественное питание. Кулинарная продукция, 

реализуемая населению. Общие технические условия»  

1.21 ГОСТ Р 50762-2007 «Общественное питание. Классификация предприятий»  

1.22 ГОСТ Р 50935-96 «Общественное питание. Требования к обслуживающему 

персоналу  

1.23 ГОСТ Р 50764-95 «Услуги общественного питания. Общие требования»  

1.24 ГОСТ 28-1-95 «Общественное питание. Требования к производственному 

персоналу»  

1.25 СанПиН 2.3.6.1079-01 Санитарно-эпидемиологические требования к 

организациям общественного питания, изготовлению и оборото-способности в них 

пищевых продуктов и продовольственного сырья 

1. Абуладзе, Д. Г.  Документационное обеспечение управления персоналом : 

учебник и практикум для среднего профессионального образования / Д. Г. Абуладзе, 

И. Б. Выпряжкина, В. М. Маслова. – 3-е изд., перераб. и доп. – Москва : Издательство 

Юрайт, 2023. – 374 с. – (Профессиональное образование). – ISBN 978-5-534-16657-6. – 

Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: 

https://urait.ru/bcode/531449 

2. Акулич, М. В. Интернет-маркетинг : учебник для бакалавров / М. В. 

Акулич. – Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2020. – 352 с. 

3. Алексеев, А. Г.  Дизайн-проектирование : учебное пособие для среднего 

профессионального образования / А. Г. Алексеев. – 2-е изд. – Москва : Издательство 

Юрайт, 2022. – 90 с. – (Профессиональное образование). – ISBN 978-5-534-11134-7. – 

Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: 

https://urait.ru/bcode/495516 

4. Атрошенко, Ю. К.  Метрология, стандартизация и сертификация. Сборник 

лабораторных и практических работ : учебное пособие для среднего профессионального 

образования / Ю. К. Атрошенко, Е. В. Кравченко. – Москва : Издательство Юрайт, 

2023. – 178 с. – (Профессиональное образование). – ISBN 978-5-534-07981-4. – Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: 

https://urait.ru/bcode/516856 

5. Бессонова, Л. П.  Метрология, стандартизация и подтверждение 

соответствия продуктов животного происхождения : учебник и практикум для среднего 

профессионального образования / Л. П. Бессонова, Л. В. Антипова. – 3-е изд., перераб. и 

доп. – Москва : Издательство Юрайт, 2023. – 642 с. – (Профессиональное образование). – 

ISBN 978-5-534-17046-7. – Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. – URL: https://urait.ru/bcode/532270 

6. Богданова, С. В. Особенности интернет-маркетинга в России / С. В. 

Богданова // Социально-экономическое развитие региона: состояние, проблемы, 

перспективы : сборник научных трудов по материалам Международной научно-

практической конференции, Ставрополь, 31 января 2019 года. – Ставрополь: 

Издательство «АГРУС», 2019. – С. 65-69. 

7. Борисов, А. А. Методические подходы в интернет-маркетинге. Основные 

метрики и показатели эффективности рекламной кампании / А. А. Борисов // Вестник 

Алтайской академии экономики и права. – 2019. – № 2-1. – С. 49-52. 

8. Бушков, В. Дизайн рекламы. 10 иллюстрированных уроков / Василий 

Бушков. - М.: Издательские решения, 2019. - 312 c. 

9. Васин, С. Г.  Управление качеством. Всеобщий подход : учебник для 

среднего профессионального образования / С. Г. Васин. – 2-е изд. – Москва : 

Издательство Юрайт, 2023. – 334 с. – (Профессиональное образование). – ISBN 978-5-

534-16793-1. – Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: 

https://urait.ru/bcode/531713 

10. Винарский, Я. С. Web-аппликации в интернет-маркетинге: 

проектирование, создание и применение : практическое пособие / Я.С. Винарский, Р.Д. 

https://urait.ru/bcode/531449
https://urait.ru/bcode/495516
https://urait.ru/bcode/516856
https://urait.ru/bcode/532270
https://urait.ru/bcode/531713


  

Гутгарц. – Москва : ИНФРА-М, 2020. – 269 с. 

11. Горнштейн, М. Ю. Современный маркетинг / М. Ю. Горнштейн. – 2-е изд.. 

– Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К», 2019. – 404 с. 

12. Епифанова, А. Г. Конструирование в графическом дизайне : учебное 

пособие / А. Г. Епифанова. – Челябинск : Южно-Уральский технологический 

университет, 2023. – 196 c. – ISBN 978-5-6048829-0-0. – Текст : электронный // Цифровой 

образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. – URL: 

https://www.iprbookshop.ru/127211.html  

13. Еркович В.В. Проектирование в дизайне : учебное пособие / Еркович В.В.. 

– Минск : Республиканский институт профессионального образования (РИПО), 2022. – 

216 c. – ISBN 978-985-895-031-6. – Текст : электронный // IPR SMART : [сайт]. – URL: 

https://www.iprbookshop.ru/125422.html   

14. Инженерная и компьютерная графика: учебник и практикум для среднего 

профессионального образования / Р. Р. Анамова [и др.]; под общей редакцией 

С. А. Леоновой, Н. В. Пшеничновой. – Москва: Издательство Юрайт, 2021. – 246 с. – 

(Профессиональное образование). – ISBN 978-5-534-02971-0. – Текст: электронный // 

ЭБС Юрайт [сайт]. – URL: https://urait.ru/bcode/471039 

15. Карповская, Е. В. коммуникации в графическом дизайне. От шрифтов и 

композиции к эффективным навыкам рекламы / Елена Карповская. - М.: LAP 

LambertAcademicPublishing, 2019. - 277 c. 

16. Киплик, Д. И.  Техника живописи : учебник для среднего 

профессионального образования / Д. И. Киплик. – Москва : Издательство Юрайт, 2023. – 

442 с. – (Профессиональное образование). – ISBN 978-5-534-09962-1. – Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: 

https://urait.ru/bcode/516928 

17. Корнилов, И. К.  Проектирование и контроль полиграфической 

продукции : учебник для вузов / И. К. Корнилов. – Москва : Издательство Юрайт, 2023. – 

113 с. – (Высшее образование). – ISBN 978-5-534-15000-1. – Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: https://urait.ru/bcode/520386 

18. Кукушкина В.А. Разработка художественно-конструкторских 

(дизайнерских) проектов в материале : учебное пособие / Кукушкина В.А., 

Сметанникова Т.А., Ананьева Т.В.. – Липецк : Липецкий государственный технический 

университет, ЭБС АСВ, 2022. – 77 c. – ISBN 978-5-00175-115-1. – Текст : электронный // 

IPR SMART : [сайт]. – URL: https://www.iprbookshop.ru/128720.html   

19. Мардас, А. Н.  Основы менеджмента. Практический курс : учебное 

пособие для среднего профессионального образования / А. Н. Мардас, О. А. Гуляева. – 2-

е изд., испр. и доп. – Москва : Издательство Юрайт, 2023. – 175 с. – (Профессиональное 

образование). – ISBN 978-5-534-08328-6. – Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. – URL: https://urait.ru/bcode/514601 

20. Организация производства. Практикум: учебное пособие для среднего 

профессионального образования / И. Н. Иванов [и др.]; под общей редакцией 

И. Н. Иванова. – Москва: Издательство Юрайт, 2021. – 362 с. – (Профессиональное 

образование). – ISBN 978-5-534-10590-2. – Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. – 

URL: https://urait.ru/bcode/471225 

21. Скакова, А. Г.  Рисунок и живопись : учебник для среднего 

профессионального образования / А. Г. Скакова. – Москва : Издательство Юрайт, 2023. – 

164 с. – (Профессиональное образование). – ISBN 978-5-534-11360-0. – Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: 

https://urait.ru/bcode/517866 

22. Управление качеством : учебник и практикум для среднего 

профессионального образования / А. Г. Зекунов [и др.] ; под редакцией А. Г. Зекунова. – 

https://www.iprbookshop.ru/127211.html
https://www.iprbookshop.ru/125422.html
https://urait.ru/bcode/471039
https://urait.ru/bcode/516928
https://urait.ru/bcode/520386
https://www.iprbookshop.ru/128720.html
https://urait.ru/bcode/514601
https://urait.ru/bcode/471225
https://urait.ru/bcode/517866


  

Москва : Издательство Юрайт, 2023. – 460 с. – (Профессиональное образование). – 

ISBN 978-5-534-11826-1. – Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. – URL: https://urait.ru/bcode/531535 

23. Управление качеством. Практикум : учебное пособие для среднего 

профессионального образования / Е. А. Горбашко [и др.] ; под редакцией 

Е. А. Горбашко. – 2-е изд., испр. – Москва : Издательство Юрайт, 2023. – 323 с. – 

(Профессиональное образование). – ISBN 978-5-534-11511-6. – Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: https://urait.ru/bcode/517952 

24. Шарапова, Т. В.  Основы менеджмента : учебное пособие для среднего 

профессионального образования / Т. В. Шарапова. – Москва : Издательство Юрайт, 

2023. – 208 с. – (Профессиональное образование). – ISBN 978-5-534-01621-5. – Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: 

https://urait.ru/bcode/514493 

25. Шокорова, Л. В.  Дизайн-проектирование: стилизация : учебное пособие 

для среднего профессионального образования / Л. В. Шокорова. – 2-е изд., перераб. и 

доп. – Москва : Издательство Юрайт, 2023. – 74 с. – (Профессиональное образование). – 

ISBN 978-5-534-10584-1. – Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. – URL: https://urait.ru/bcode/517951 

 

3.3Список дополнительной учебной литературы: 

1. Абчук, В. А.  Теоретические основы менеджмента : учебник и практикум для 

среднего профессионального образования / В. А. Абчук, С. Ю. Трапицын, 

В. В. Тимченко. – 3-е изд., испр. и доп. – Москва : Издательство Юрайт, 2023. – 320 с. – 

(Профессиональное образование). – ISBN 978-5-534-17086-3. – Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: https://urait.ru/bcode/532378 

2. Базаров, Т. Ю.  Психология управления персоналом : учебное пособие для 

среднего профессионального образования / Т. Ю. Базаров. – Москва : Издательство 

Юрайт, 2023. – 381 с. – (Профессиональное образование). – ISBN 978-5-534-11660-1. – 

Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: 

https://urait.ru/bcode/518479 

3. Вышнепольский, И. С.  Техническое черчение: учебник для среднего 

профессионального образования / И. С. Вышнепольский. – 10-е изд., перераб. и доп. – 

Москва: Издательство Юрайт, 2021. – 319 с. – (Профессиональное образование). – 

ISBN 978-5-9916-5337-4. – Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. – URL: 

https://urait.ru/bcode/469659 

4. Горбашко, Е. А.  Управление качеством : учебник для среднего 

профессионального образования / Е. А. Горбашко. – 4-е изд., перераб. и доп. – Москва : 

Издательство Юрайт, 2023. – 397 с. – (Профессиональное образование). – ISBN 978-5-

534-14893-0. – Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: 

https://urait.ru/bcode/512212 

5. Епифанова А.Г. История графического дизайна и рекламы : учебное пособие 

для СПО / Епифанова А.Г.. – Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2023. – 220 c. – ISBN 978-5-

4497-1791-7. – Текст : электронный // IPR SMART : [сайт]. – URL: 

https://www.iprbookshop.ru/123351.html 

6. Инженерная 3D-компьютерная графика в 2 т. Том 1: учебник и практикум для 

среднего профессионального образования / А. Л. Хейфец, А. Н. Логиновский, 

И. В. Буторина, В. Н. Васильева; под редакцией А. Л. Хейфеца. – 3-е изд., перераб. и 

доп. – Москва: Издательство Юрайт, 2021. – 328 с. – (Профессиональное образование). – 

ISBN 978-5-534-07976-0. – Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. – URL: 

https://urait.ru/bcode/474777 

7. Инженерная 3D-компьютерная графика в 2 т. Том 2: учебник и практикум для 

среднего профессионального образования / А. Л. Хейфец, А. Н. Логиновский, 

https://urait.ru/bcode/531535
https://urait.ru/bcode/517952
https://urait.ru/bcode/514493
https://urait.ru/bcode/517951
https://urait.ru/bcode/532378
https://urait.ru/bcode/518479
https://urait.ru/bcode/469659
https://urait.ru/bcode/512212
https://www.iprbookshop.ru/123351.html
https://urait.ru/bcode/474777


  

И. В. Буторина, В. Н. Васильева; под редакцией А. Л. Хейфеца. – 3-е изд., перераб. и 

доп. – Москва: Издательство Юрайт, 2021. – 279 с. – (Профессиональное образование). – 

ISBN 978-5-534-07974-6. – Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. – URL: 

https://urait.ru/bcode/474778 

8. Исаева, О. М.  Управление персоналом : учебник и практикум для среднего 

профессионального образования / О. М. Исаева, Е. А. Припорова. – 2-е изд. – Москва : 

Издательство Юрайт, 2023. – 168 с. – (Профессиональное образование). – ISBN 978-5-

534-07215-0. – Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: 

https://urait.ru/bcode/513169 

9. Ковалёв А.А. Композиция : учебное пособие / Ковалёв А.А., Лойко Г.В.. – 

Минск : Республиканский институт профессионального образования (РИПО), 2021. – 172 

c. – ISBN 978-985-895-004-0. – Текст : электронный // IPR SMART : [сайт]. – URL: 

https://www.iprbookshop.ru/125407.html    

10. Кузина, Е. А.  Проектирование интерьера и оборудования магазинов : 

учебное пособие для среднего профессионального образования / Е. А. Кузина. – Москва : 

Издательство Юрайт, 2023. – 121 с. – (Профессиональное образование). – ISBN 978-5-

534-13865-8. – Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: 

https://urait.ru/bcode/519183 

11. Кузнецов, И. Н.  Документационное обеспечение управления персоналом : 

учебник и практикум для среднего профессионального образования / И. Н. Кузнецов. – 

3-е изд., перераб. и доп. – Москва : Издательство Юрайт, 2023. – 397 с. – 

(Профессиональное образование). – ISBN 978-5-534-09155-7. – Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: https://urait.ru/bcode/531526 

12. Латышенко, К. П.  Метрология и измерительная техника. Лабораторный 

практикум : учебное пособие для среднего профессионального образования / 

К. П. Латышенко, С. А. Гарелина. – 2-е изд., испр. и доп. – Москва : Издательство 

Юрайт, 2023. – 186 с. – (Профессиональное образование). – ISBN 978-5-534-07352-2. – 

Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: 

https://urait.ru/bcode/513367 

13. Лифиц, И. М.  Стандартизация, метрология и подтверждение 

соответствия : учебник и практикум для среднего профессионального образования / 

И. М. Лифиц. – 15-е изд., перераб. и доп. – Москва : Издательство Юрайт, 2023. – 462 с. – 

(Профессиональное образование). – ISBN 978-5-534-15928-8. – Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: https://urait.ru/bcode/510294 

14. Маслова, В. М.  Управление персоналом : учебник и практикум для 

среднего профессионального образования / В. М. Маслова. – 5-е изд., перераб. и доп. – 

Москва : Издательство Юрайт, 2023. – 451 с. – (Профессиональное образование). – 

ISBN 978-5-534-15946-2. – Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. – URL: https://urait.ru/bcode/510315 

15. Менеджмент: организационное поведение : учебник и практикум для 

среднего профессионального образования / Г. Р. Латфуллин [и др.] ; под редакцией 

Г. Р. Латфуллина, О. Н. Громовой, А. В. Райченко. – Москва : Издательство Юрайт, 

2023. – 290 с. – (Высшее образование). – ISBN 978-5-534-16444-2. – Текст : электронный 

// Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: https://urait.ru/bcode/531073 

16. Мехтиханова, Н. Н.  Управление персоналом: психологическая оценка 

персонала : учебное пособие для среднего профессионального образования / 

Н. Н. Мехтиханова. – 2-е изд., испр. и доп. – Москва : Издательство Юрайт, 2023. – 

195 с. – (Профессиональное образование). – ISBN 978-5-534-13047-8. – Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: 

https://urait.ru/bcode/517798 

17. Организация производства. Практикум : учебное пособие для среднего 

профессионального образования / И. Н. Иванов [и др.] ; под общей редакцией 

И. Н. Иванова. – Москва : Издательство Юрайт, 2023. – 362 с. – (Профессиональное 

https://urait.ru/bcode/474778
https://urait.ru/bcode/513169
https://www.iprbookshop.ru/125407.html
https://urait.ru/bcode/519183
https://urait.ru/bcode/531526
https://urait.ru/bcode/513367
https://urait.ru/bcode/510294
https://urait.ru/bcode/510315
https://urait.ru/bcode/531073
https://urait.ru/bcode/517798


  

образование). – ISBN 978-5-534-10590-2. – Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. – URL: https://urait.ru/bcode/513365 

18. Основы дизайна и композиции: современные концепции: учебное пособие для 

среднего профессионального образования / Е. Э. Павловская [и др.]; ответственный 

редактор Е. Э. Павловская. – 2-е изд., перераб. и доп. – Москва: Издательство Юрайт, 

2021. – 119 с. – (Профессиональное образование). – ISBN 978-5-534-11671-7. – Текст: 

электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. – URL: https://urait.ru/bcode/475061 

19. Райкова, Е. Ю.  Стандартизация, метрология, подтверждение 

соответствия : учебник для среднего профессионального образования / Е. Ю. Райкова. – 

Москва : Издательство Юрайт, 2023. – 349 с. – (Профессиональное образование). – 

ISBN 978-5-534-11367-9. – Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. – URL: https://urait.ru/bcode/511825 

20. Сергеев, А. Г.  Метрология : учебник и практикум для среднего 

профессионального образования / А. Г. Сергеев. – 4-е изд., перераб. и доп. – Москва : 

Издательство Юрайт, 2023. – 391 с. – (Профессиональное образование). – ISBN 978-5-

534-16327-8. – Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: 

https://urait.ru/bcode/530812 

21. Сергеев, А. Г.  Сертификация : учебник и практикум для среднего 

профессионального образования / А. Г. Сергеев, В. В. Терегеря. – 4-е изд., перераб. и 

доп. – Москва : Издательство Юрайт, 2023. – 204 с. – (Профессиональное образование). – 

ISBN 978-5-534-16331-5. – Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. – URL: https://urait.ru/bcode/530817 

22. Степанова, Е. А.  Метрология и измерительная техника: основы обработки 

результатов измерений : учебное пособие для среднего профессионального образования / 

Е. А. Степанова, Н. А. Скулкина, А. С. Волегов ; под общей редакцией 

Е. А. Степановой. – Москва : Издательство Юрайт, 2023. – 95 с. – (Профессиональное 

образование). – ISBN 978-5-534-10715-9. – Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. – URL: https://urait.ru/bcode/518037 

23. Халдина Е.Ф. Дизайн интерьера : учебное пособие для СПО / Халдина 

Е.Ф., Зудерман М.Р.. – Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2021. – 93 c. – ISBN 978-5-4497-1351-

3. – Текст : электронный // IPR SMART : [сайт]. – URL: 

https://www.iprbookshop.ru/110545.html 

24. Чернова, Г. Р.  Психология управления : учебное пособие для среднего 

профессионального образования / Г. Р. Чернова, Л. Ю. Соломина, В. И. Хямяляйнен. – 2-

е изд., испр. и доп. – Москва : Издательство Юрайт, 2023. – 193 с. – (Профессиональное 

образование). – ISBN 978-5-534-10468-4. – Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. – URL: https://urait.ru/bcode/516817 

25. Чефранов, С. Д.  Технология производства печатных и электронных 

средств информации. Особенности производства : учебник для среднего 

профессионального образования / С. Д. Чефранов. – Москва : Издательство Юрайт, 

2023. – 385 с. – (Профессиональное образование). – ISBN 978-5-534-15427-6. – Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. – URL: 

https://urait.ru/bcode/520412 . 

 

3.4 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети 

«Интернет»  

1. https://lecta.rosuchebnik.ru Образовательная платформа LECTA – онлайн 

образовательный проект.  

2. http://school-collection.edu.ru Единая коллекция цифровых образовательных 

ресурсов.  

3. http://catalog2.vgasu.vrn.ru/MarcWeb2;электронно-

библиотечнойсистемеIPRbooks:http://www.iprbookshop.ru/ 

https://urait.ru/bcode/513365
https://urait.ru/bcode/475061
https://urait.ru/bcode/511825
https://urait.ru/bcode/530812
https://urait.ru/bcode/530817
https://urait.ru/bcode/518037
https://www.iprbookshop.ru/110545.html
https://urait.ru/bcode/516817
https://urait.ru/bcode/520412
https://lecta.rosuchebnik.ru/
http://school-collection.edu.ru/
http://catalog2.vgasu.vrn.ru/MarcWeb2%3B
http://www.iprbookshop.ru/


  

4. http://yugstroy.com/index.php/dolzhnostnye-instrukcii/18-2011-01-18-22-45-38 

Должностная инструкция дизайнера  

5. http://encycl.yandex.ru  Энциклопедии и словари 

6. https://elibrary.ru/defaultx.aspНаучная электронная библиотека eLIBRARY. RU  

7. http://docs.cntd.ru Кодексы РФ, СП, ГОСТ, СНиП, СанПиН, Регламенты, указы, 

законы   

1. https://lecta.rosuchebnik.ru Образовательная платформа LECTA – онлайн  

4. Университетская библиотека http://www.biblioclub.ru/  

5. Росстат – http://www.gks.ru  

6. Всемирная торговая организация – http://www.wto.org  

7. Организация экономического сотрудничества и развития – http://www.oecd.org  

8. STANDARD.RU - портал о стандартах http://www.standard.ru/iso9000  

9. Роспотребнадзор - http://rospotrebnadzor.ru/news  

10. ISO портал http://www.iso.staratel.com/ISO  

7. http://docs.cntd.ru Кодексы РФ, СП, ГОСТ, СНиП, СанПиН, Регламенты, указы, 

законы  

 

3.5Программное обеспечение 

 KasperskyEndpointSecurity для бизнеса Стандартный АО «Лаборатория 

Касперского», лицензия 1FB6-161215-133553-1-6231.  

Microsoft Open License, лицензия 49463448 всоставе: 

1. Microsoft Windows Professional 7 Russian; 

2. Microsoft Office 2010 Russian. 

Обучающимся обеспечен доступ к ЭБС «Юрайт», ЭБС «IPRbooks», доступ в 

электронную информационно-образовательную среду университета, а также доступ к 

современным профессиональным базам данных и информационным справочным 

системам. 

 
4. Порядок проведения государственной итоговой аттестации для 

выпускников из числа лиц с ограниченными возможностями здоровья и инвалидов 

(в случае наличия таковых среди обучающихся по образовательной программе). 

В случае наличия среди обучающихся по образовательной программе лиц с 

ограниченными возможностями здоровья, детей-инвалидов и инвалидов, в данном 

разделе указываются конкретные особенности проведения форм ГИА, дополняющие 

Положение о порядке организации и проведения государственной итоговой аттестации 

по образовательным программам среднего профессионального образования в 

федеральном государственном бюджетном образовательном учреждении высшего 

образования «Смоленский государственный университет» (утверждено приказом 

ректора от 26.09.2024 № 01-189, с изменениями).  

 

5. Порядок подачи апелляции  

По результатам ГИА выпускник имеет право подать в апелляционную комиссию 

письменное апелляционное заявление (далее – апелляция) о нарушении, по его мнению, 

установленного порядка проведения ГИА и (или) несогласии с ее результатами. 

Апелляция подается в соответствии с Положением о порядке организации и 

проведения государственной итоговой аттестации по образовательным программам 

среднего профессионального образования в федеральном государственном бюджетном 

образовательном учреждении высшего образования «Смоленский государственный 

университет» (утверждено приказом ректора от 26.09.2024 № 01-189, с изменениями). 
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